
Comunicação
Estratégica para

Gestão de Projetos
Ecossociais



Fundo Ecos e a Comunicação 

Comunicação para 
Promoção de Paisagens 
Produtivas Ecossociais

Contamos histórias dos projetos e das pessoas
que estão por trás das iniciativas! 

#AquiTemFundoEcos 
#Prosas



Porque comunicar o projeto

Comunicação
como ferramenta
de engajamento



Fortalecer a
participação 
da comunidade 
no projeto



Apoiar lutas
e incidências
políticas



Fortalecer a
imagem 
da organização
ou do projeto



Articular e
mobilizar
parceiros



Captar novos
recursos e
prestar contas



Estratégia 

Garantir que as ações de comunicação
reforcem os objetivos estratégicos do
projeto e da organização



Objetivo
O que eu quero comunicar? 
(Mensagem-chave)

Público-alvo 
Para quem eu quero comunicar? 
(Parceiros, financiadores, comunidade)

Meio 
Em qual formato eu quero comunicar? 
(Canais, redes sociais, rádio comunitária, blogs)

Cronograma
Quando

+ 
Orçamento

Como



Reuniões Comunitárias 

Rádio Comunitária 

Grupos de WhatsApp 

Cartilhas e Manuais
 

Cineclube 

Sites e Blogs 

Apresentações, folders

Boletins Informativos 

Redes Sociais e Blogs 

Boné, camisetas, ecobags 

Fotografia 

Vídeos 

Assessoria de Imprensa

Campanhas



Produtos de Comunicação

Bonés
Camisetas
Cartilhas
Folders impressos
Cartões de visita
Adesivos 
Documentários
Conteúdo para redes sociais 
Reportagens



Camisetas



Boletim/Newsletter Site



Programas em áudio/podcastPublicações



Inserção na imprensa
Local, regional ou nacional

Estabeleça contato com
jornalistas e ofereça boas
histórias! 



Fotografia
Importante ferramenta de comunicação para:

Documentação e Transparência
Promoção e Visibilidade
Impacto e Resultados
Engajamento da Comunidade

Explore a criatividade: brinque com luz,
enquadramento, sombra, foco e
composição! Mas, se preferir, o básico
bem feito também funciona.



Técnica de composição fotográfica que consiste em dividir a imagem em nove partes
iguais, criando duas linhas verticais e duas horizontais imaginárias. Posicionar os
elementos principais da foto ao longo dessas linhas ou nos pontos de interseção, o que
cria um equilíbrio visual e torna a composição mais dinâmica e interessante.

Regra dos terços 



Comunidade rural
em Poconé (MT) 



Comunidade rural
em Poconé (MT) 







Povo Kisê'djê,
aldeia Krikati,

Xingu (MT) 



Povo Guajajara,
Rio Pindaré (MA)





Comunidade rural
em Poconé (MT) 



Aplicação da marca

Uma boa aplicação de marca e de identidade
visual demonstra força institucional e

credibilidade para a organização ou projeto. 



Exemplo (ID Fundo Ecos)



Uso indevido



Boas práticas 

Espaçamento adequado: Mantenha margem ao redor da
logo para garantir visibilidade.

Uso de cores originais: Sempre aplique as cores oficiais da
marca.

Tamanho adequado: Evite distorcer a logo e use-a em
proporções corretas.



Exemplo:

Importante sempre respeitar o espaço
de respiro ao redor da logo!



Exercício 1: 
Adequado ou inadequado?





Resposta:



Exemplo de aplicação 



Marcas são processos, e processos fazem parte da história!



Como aplicar a marca do Fundo Ecos 
na comunicação do projeto 

As marcas do Fundo Ecos e do ISPN recebem a chancela de “apoio”. 

Apoio Realização 

Atenção: imagem ilustrativa. As logos do ISPN e do Fundo Ecos
devem ser sempre usadas junto com a marca dos financiadores!



Acesse o site do Fundo Ecos e
clique na área do beneficiário.

Onde encontrar a barra de logos



 Encontre a barra de logos
referente ao edital do seu projeto.



Baixe a barra de logos do projeto e
aplique com base nas boas práticas!



Barras de logos de uso obrigatório 

Edital 38:

Edital 39:



Frase de apoio de uso obrigatório
Em cima da barra de logos, nas publicações de redes sociais, em releases,

textos, etc.:

Este projeto é realizado com apoio do Fundo Ecos, do ISPN, e recursos de

[nome do financiador].

Edital 38:
Este projeto é realizado com apoio do Fundo Ecos, do ISPN, e recursos de BNDES e Suzano.

Edital 39:
Este projeto é realizado com apoio do Fundo Ecos, do ISPN, recursos de SGP/GEF e BNDES e

parceria do PNUD.



Aplicação dos selos “Aqui Tem Fundo Ecos”
Conte histórias que envolvam o
projeto apoiado pelo Fundo Ecos!



Conheça nossas iniciativas: 

ispn.org.br
fundoecos.org.br 

agroindustria.org.br 
capta.org.br 

tonomapa.org.br 
cerrado.org.br 

cerratinga.org.br 

















Exercício 2: 
Mini plano de comunicação.

1 - Definir o objetivo da comunicação
Exemplo: Informar a comunidade sobre eventos,

sensibilizar para uma causa, divulgar um projeto.

2 - Identificar o público-alvo
Exemplo: Comunidade local, jovens, mulheres,

lideranças comunitárias, agricultores.

3 - Escolher os canais de
comunicação
Exemplo: Redes sociais, mural comunitário, rádio

local, reuniões presenciais, folhetos.

4 - Definir a mensagem principal
Exemplo: "Participe do nosso mutirão de

limpeza", "Entenda como o projeto pode

melhorar sua comunidade."

5 - Estabelecer ações e prazos
Exemplo: Criar e distribuir cartazes (até dia X),

publicar nas redes sociais (duas vezes por

semana), realizar reunião de esclarecimento (no

dia X).

6 - Avaliar o sucesso
Exemplo: Aumento de participação no evento,

mais compartilhamentos nas redes sociais,

feedback positivo da comunidade.



Exercício 3: 
Divulgar a seleção do seu projeto nas redes sociais. Texto ou vídeo, o formato é

livre! Exemplo: 

A Associação de Mulheres do Cerrado tem o orgulho de anunciar que seu projeto "Mulheres Sempre-Vivas para

Adiar o Fim do Mundo" foi selecionado no edital 38 do Fundo Ecos, do @ispn_brasil! Com o apoio do BNDES e da

Suzano, o projeto traz importantes ações de implantação de agrofloresta, reforma da cozinha comunitária,

além de oficinas de capacitação em incidência política e produção de mudas. Uma iniciativa que fortalece a

sustentabilidade, a autonomia das mulheres e a conservação do Cerrado.

A Associação de Mulheres do Cerrado dá mais um passo importante para o fortalecimento da luta e da

sustentabilidade no bioma: o projeto "Mulheres Sempre-Vivas para Adiar o Fim do Mundo" foi selecionado no

edital 38 do Fundo Ecos, do @ispn_brasil. Com recursos do BNDES e da Suzano, a iniciativa vai promover a

implantação de agroflorestas e a reforma da cozinha comunitária, além de oferecer oficinas de capacitação em

incidência política e produção de mudas. A proposta tem objetivo de fortalecer a autonomia das mulheres do

Cerrado, combinando práticas sustentáveis com o empoderamento comunitário, e reforçando a importância do

cuidado com o território e com o futuro das próximas gerações.



Há pessoas que lutam um dia, e são
boas;
Há outras que lutam um ano, e são
melhores;
Há aquelas que lutam muitos anos, e
são muito boas;
Porém há as que lutam toda a vida
Estas são as imprescindíveis

Bertolt Brecht
Adaptado



Muito obrigada!

facebook.com/ISPNBR

instagram.com/ispn_brasil

camila@ispn.org.br
comunicacao@ispn.org.br

Camila Araujo, assessora de
Comunicação do ISPN com
foco no Fundo Ecos

https://www.facebook.com/ISPNBR

