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Introducio

Este manual foi criado para apoiar as organizacdes selecionadas no 370 edital
Fundo Ecos a se comunicarem de maneira clara, acessivel e participativa, tanto
internamente, entre agricultores, beneficidrios, parceiros, etc. quanto externamente,
com consumidores, apoiadores, imprensa, etc. O objetivo é facilitar o didlogo,
compartilhar conhecimentos e ampliar o impacto das ag¢ées do projeto e da

comunidade.

A comunicagdo é uma ferramenta essencial para fortalecer lagos entre membros de
uma comunidade e promover o desenvolvimento de iniciativas em prol da
conservagdo dos biomas. Este manual apresenta sugestdoes e exemplos praticos
para melhorar a troca de informagdes no cotidiano da sua organizacdo, ajudando a
promover a participacdo de todos, com atengdo especial & diversidade de vozes e

ideias.

Neste guia, vocé encontrard orientacdes para usar diferentes ferramentas de
comunicacdo, como reunides comunitdrias, redes sociais e rddio local, com foco em
adaptar essas estratégias & realidade da sua comunidade. N&o importa se o seu
publico tem acesso limitado & internet ou se as pessoas preferem encontros

presenciais: este manual oferece solugées praticas para vdrios contextos.

Embora ndo cubra todos os aspectos da comunicagdo comunitdria, ele serve como
um ponto de partida para que sua organizagdo crie uma rede mais forte e
conectada. Nosso desejo é que a comunicagdo se torne uma aliada para organizar
atividades, divulgar iniciativas e fortalecer a conservagéo cultural e ambiental das

comunidades.

Este material foi pensado para ser flexivel. Ao utilizd-lo, sua organizacdo pode
adaptad-lo as necessidades especificas da comunidade e continuar aperfeicoando a
forma de se comunicar. Queremos que este manual seja uma referéncia prdtica

para melhorar o didlogo e garantir que todas as vozes sejam ouvidas.

Equipe do Instituto Sociedade, Populacéo e Natureza (ISPN)



ISPN e Fundo Ecos

Em 1994, o ISPN foi selecionado para coordenador o Small Grants Programme
(SGP) no Brasil, um programa de apoio a projetos comunitdrios com atuacdo em
mais de 125 paises, financiamento do Fundo Global para o Meio Ambiente (GEF) e

implementacdo do Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD).

O SGP brasileiro ficou conhecido como Programa de Pequenos Projetos Ecossociais
(PPP-ECOS), adotando a abordagem que reconhece o protagonismo das
comunidades rurais e tradicionais para a conservacgdo da natureza, inclusive aquelas

fora de dreas protegidas.

O programa inovou co ter priorizado o Cerrado como drea de atuacdo e

investimento, bioma até entdo esquecido pelas politicas e projetos ambientais.
Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN
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Monitoramento de projeto (GEF/PNUD))’JO Sertdo do Pajeu realizada pela equipe técnica ao ISPN
A partir de 2013 , o PPP-ECOS passou a atuar na Caatinga, ainda com apoio do
GEF, e ampliou suas fontes de financiamento, com recurso do Fundo
Amazénia/BNDES. Com isso, o programa aumentou sua drea de atuagéo para trés

estados do bioma Amazdnia: Maranhdo, Mato Grosso e Tocantins.



Em 2015 e 2016, o ISPN executou o Programa de Pequenos Projetos para as Areas de
Referéncia do Projeto Gestéo Ambiental e Territorial Indigena (GATI), em parceria

com a Funai, nos biomas Cerrado, Caatinga, Mata Atlantica, Amazénia e Pantanal.

Em 2019, o PPP-ECOS recebeu aporte da Laudes Foundation para o fomento ao
algoddo agroecolégico no noroeste de Minas Gerais, e da USAID, para apoio a
projetos de Gestdo Ambiental e Territorial de Terras Indigenas no Maranhdo e norte

do Tocantins.

Em 2021, o Instituto lancou o primeiro edital do Projeto Cerrado Resiliente, com

recursos da Unido Europeia.

Com a expansdo do PPP-ECOS, o mecanismo de repasse de recursos para projetos
comunitdrios se consolidou. A partir de 2019, passou a ser chamado de Fundo PPP-

ECOS. Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN

Algodéo agroecolégico € uma das economias da sociobiodiversidade apoiadas pelo Fundo Ecos

Apoiar um projeto ecossocial, promovendo iniciativas integradas, como acesso a
conhecimentos, capacitacdes, articulagées de parcerias nos territérios e influéncia
em politicas publicas (advocacy), contribui para o fortalecimento de organizacdes

comunitdrias.



Essa conclusdo levou o PPP-ECOS a ser entendido, a partir de 2019, como uma

abordagem institucional para Promocdo de Paisagens Produtivas Ecossociais.

Desde o inicio de sua implantacdo, em 1994, até os dias atuais, o Fundo PPP-ECOS
apoiou mais de 950 projetos comunitdrios. Ao longo dessa trajetdria, os projetos
tém apresentado resultados positivos para a conservacdo e uso sustentdvel dos
recursos naturais. Por meio do desenvolvimento de alternativas de producdo e de
tecnologias sociais, do acesso a mercados, da difuséo do conhecimento sobre a

sociobiodiversidade brasileira e da realizacdo de pesquisas que melhoram a

qualidade de vida das comunidades locais.

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN

Ao completar 30 anos de existéncia em 2024, consolidando-se como fundo
independente essencial para a execugdo da estratégia do ISPN, o mecanismo passa
a ser chaomado de Fundo Ecos. Com novo nome, o funcionamento continua o
mesmo, respeitando os modos de vida tradicionais e locais, impulsionando

liderancas e com pé no chdo dos territérios.

Com uma diversidade de doadores, priorizando a transparéncia e a democratizagdo
dos recursos, o Fundo Ecos conecta pessoas, territérios e oportunidades. Hd 30 anos,

ele ajuda a semear e colher frutos para as populagdes, a sociedade e a natureza.



Comunicacao

A comunicacdo é a ferramenta fundamental para transmitir pensamentos, ideias,
insatisfacdes e expressdes, moldando nossas dindmicas sociais e sendo moldada por
elas. A comunicagdo ndo é apenas um ato, mas uma necessidade que permeia

todas as interacées humanas.

Derivado do latim "communicare”, que significa "compartilhar, tornar comum", e
estd relacionada a communis, que significa "comum". Esse conceito de "tornar algo

comum"” ou "compartilhar" esta na base da ideia de comunicacdo.

Isso revela sua esséncia: conectar pessoas, compartilhar experiéncias e promover
compreensdo. Contudo, a comunica¢do nunca é imparcial. Sua forma depende dos
meios utilizados e dos objetivos pretendidos. Seja por palavras, imagens ou gestos,
comunicar envolve inten¢do, sendo moldado pelo contexto e pelo efeito que se
deseja alcancar. Cada elemento escolhido — o meio, o tom, a mensagem — carrega

um propdsito e exige uma andlise critica.

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN

Comunicagdo entre equipe do ISPN e beneficidrios é fundamental a uma boa execu¢do do projeto

A comunicacdo estd presente em todos os lugares: novelas, propagandas, musicas,
filmes. Ela possui um enorme poder de persuasdo. E, longe de ser neutra, sempre
reflete uma visdo de mundo especifica, o que significa que toda comunicag¢do tem

um lado.



Comunicagdo comunitdria
A comunicacdo comunitdria ocorre no dmbito local, envolvendo os membros de uma
comunidade e seu entorno. Ela se distingue por seu papel central na defesq,

seguranca e autonomia do territério. Quando bem realizada, essa comunicagdo

contribui para:

Dar voz ao territério
Engajar e mobilizar a comunidade
Favorecer o surgimento de liderancas

Preservar e construir a meméria coletiva

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN

E )

Comunica¢cdo comunitdria deve envolver toda comunidade no processo

Principios da Comunicacdo Comunitaria

Os principios que orientam a comunicagdo comunitdria devem garantir que todos
0s membros da organiza¢do e da comunidade se sintom parte do processo. Estes

principios incluem:



Participacdo ativa: Todos devem ser incentivados a participar, dando sua opinido e
compartilhando ideias. Exemplo: nas reunides da comunidade, € importante que
cada comunitdrio/a tenha um espago para falar sobre suas dificuldades ou

sugestoes.

Transparéncia: A troca de informacgdes deve ser clara e acessivel. Exemplo: quando
a organizacdo recebe fundos, é importante explicar de forma simples como os

recursos serdo utilizados.

Respeito a diversidade: A comunicacdo deve levar em conta as diferentes culturas,
idades e niveis de escolaridade da comunidade. Exemplo: materiais de divulgagdo
podem ser ilustrados para facilitar a compreensdo por quem tem dificuldades com

leitura.

Adaptabilidade: Nem todas as comunidades tém os mesmos recursos ou acessos
tecnoldégicos, por isso a comunicac¢do deve ser ajustada a realidade local. Exemplo:
se a internet for limitada, o uso de cartazes e reunides presenciais pode ser mais

eficaz que redes sociais.

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN

Respeito a diversidade e transparéncia sdo aspectos fundamentais da comunicagdo comunitdria
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Objetivos de Comunicacido

O principal objetivo da comunica¢do em uma organizacdo beneficidria do Fundo
Ecos é facilitar a execugdo dos projetos de maneira eficaz e colaborativa. A
comunicacdo tem, portanto, os seguintes objetivos:

« Divulgar as atividades do projeto: Manter a comunidade e os parceiros
informados sobre o andamento das agdes. Exemplo: fazer pequenos informes
regulares sobre as atividades realizadas, como plantios, treinamentos ou eventos
comunitdrios.

« Promover a participacdo e o engajamento: Envolver a comunidade no
planejamento e na execugdo das atividades. Exemplo: convidar a comunidade
para participar de uma reunido onde serdo discutidos os préximos passos do

projeto.

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN
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Importante ter clareza e transparéncia nos objetivos da comunicacéo do projeto/organizagéo
 Prestar contas de forma clara e acessivel: Garantir que as informacdes sobre o

uso dos recursos sejam facilmente compreendidas. Exemplo: realizar reunides
abertas para explicar como os recursos estdo sendo aplicados e quais foram os
resultados alcancados.
« Sensibilizar a sociedade: Divulgar o impacto positivo das ag¢des, principalmente
no que diz respeito & preservagdo ambiental e ao fortalecimento da agricultura
familiar. Exemplo: compartilhar histérias de sucesso da comunidade nas redes

sociais ou na rddio local.



Piblico-Alvo da Comunicaciao

Ao elaborar uma estratégia de comunicacdo, é importante identificar quem sdo os
principais publicos com quem a organizacdo deseja se comunicar. Seu publico-alvo
pode ser diverso e portanto a comunicagdo deve ser diversa também. Vocé conversa
com sua comunidade da mesma forma que conversa com o financiador ou o

prefeito? Quem € seu publico?

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN
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Definir publico-alvo é fundamental para planejar comunicagdo; pode ser diverso e segmentado

Considerando uma organizagdo da agricultura familiar beneficidria do Fundo Ecos,

os publicos-alvo podem ser:

+ Agricultores e agricultoras familiares: Pessoas diretamente envolvidas na
produgdo agricola que serdo beneficiadas pelas agdes do projeto.

« Parceiros e apoiadores: Organizagdes ndo governamentais, érgdos publicos e
entidades privadas que oferecem suporte técnico ou financeiro ao projeto.

« Comunidade local: Membros da comunidade que, mesmo ndo diretamente
envolvidos no projeto, podem se beneficiar das ag¢des ou participar de eventos e
atividades organizadas.

« Consumidores: Pessoas que compram os produtos da agricultura familiar e que

podem se tornar aliados na valorizagdo de prdticas sustentdveis.

12



Ferramentas de Comunicacao

Comunicacdo Oral

Reunides Comunitdrias: SGo essenciais para garantir a participag¢do ativa de todos.
Essas reunides podem ser usadas para discutir o andamento do projeto, definir
metas e resolver problemas coletivamente.
« Exemplo: a cada dois meses, a organizag¢do pode realizar um encontro aberto
para que todos fiquem informados sobre os préximos passos e possam sugerir

melhorias.

Radio Comunitaria: Em muitas dreas rurais, a rddio € um meio de comunicacdo
muito acessivel. Ela pode ser usada para divulgar eventos, campanhas e
compartilhar boas prdticas de agricultura.

+ Exemplo: a rddio pode transmitir um programa semanal sobre as atividades

realizadas pela organizagdo e sobre questdes ambientais relevantes.

Videos e Documentdrios: Curta videos para divulgar o impacto das ag¢des do projeto
e sensibilizar a comunidade e parceiros sobre a importéncia das prdticas
sustentdveis.
« Exemplo: videos curtos sobre a colheita de produtos orgdnicos ou o uso de
técnicas agroecoldgicas podem ser postados nas redes sociais ou exibidos em

eventos comunitdrios.

Comunicacao Escrita

Boletins Informativos: Produzir boletins regulares que atualizem a comunidade e os
parceiros sobre os resultados do projeto.
« Exemplo: um boletim mensal com fotos e relatos curtos pode ser distribuido

para a comunidade, mostrando o que foi realizado e o que estd planejado.

Cartilhas e Manuais: Distribuir cartilhas simples com informacdes sobre técnicas
agricolas, sustentabilidade e os direitos dos agricultores.
Exemplo: uma cartilha que explica de maneira simples como acessar os beneficios

do projeto e como contribuir com sua execugdo.

13



Redes Sociais e Blogs: Usar plataformas digitais como Facebook, Instagram ou um
blog da organizac¢do para divulgar as atividades, resultados e eventos.
« Exemplo: postagens frequentes com fotos da colheita, dicas sobre

sustentabilidade e noticias sobre os eventos realizados.

Comunicacao Digital
Grupos de WhatsApp: Criar grupos onde os agricultores, parceiros e a comunidade
possam trocar informagdes e avisos importantes.

« Exemplo: o grupo pode ser usado para avisar sobre reuniées, novas

oportunidades de capacita¢do ou compartilhar boas prdticas agricolas.

Sites e Blogs: Se a organizagdo tiver acesso O internet, pode criar um site ou blog
simples onde compartilha noticias, artigos e resultados das atividades do projeto.
« Exemplo: manter um espaco online onde a prestacdo de contas e o impacto do

projeto possam ser acessados por todos.

Concentre sua comunica¢do em plataformas acessiveis pelo seu publico-alvo



Comunicacdo audiovisual

A fotografia e o audiovisual séo formas poderosas de comunicacdo. Eles capturam
momentos, tradi¢cdes e paisagens, permitindo que o mundo conhega as suas
culturas, lutas e conquistas. Uma boa comunicagdo visual pode:

» Preservar a memédria cultural.

Fortalecer a identidode comunitdria.

Divulgar suas atividades e produtos.

Sensibilizar e educar o publico sobre suas causas.

Conceitos Basicos de Fotografia

Planejamento da Foto
Antes de tirar uma foto, pense no que vocé quer comunicar. Algumas perguntas
importantes:

« O que ou quem serd o foco da foto?

« Qual é a histéria por trds da imagem?

« Qual o melhor momento para capturar essa imagem? (Ex.: durante o nascer ou

pér do sol, que proporciona luz natural e suave.)

Composicdo
A composicdo é como vocé organiza os elementos na sua foto. Para fotos eficazes:
» Regra dos tergos: Imagine que a imagem é dividida em 9 partes iguais. Coloque
o assunto principal em uma das linhas ou interse¢des dessas partes para criar

equilibrio. Exemplo:

« Espaco negativo: Deixe espaco ao redor do assunto principal para focar a
atencdo nele.

« Foco: Certifique-se de que o objeto principal esteja nitido e claro.

15



Luz
« A luz natural é a melhor opc¢do. Evite fotografar sob luz direta do meio-dia, que
pode criar sombras duras.
o Se a luz estiver fraca, como ao entardecer ou dentro de casa, tente encontrar

fontes de luz adicionais, como janelas, fogueiras ou lanternas.

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN

Povo Kisé'djé, aldeia Krikati, Xingu, celebra conquista de casa do pequi com apoio do Fundo Ecos

Conceitos Basicos de Audiovisual

Planejamento de Video
Antes de comecar a filmar, pense sobre o que vocé quer mostrar e contar. Algumas
perguntas importantes:

« Qual é a mensagem principal do video?

« Quem estard no video?

» Eles concordam em participar?

« Quais cenas sdo essenciais para contar a histéria?

Captacdo de Audio
O dudio é tdo importante quanto as imagens. Certifique-se de: Gravar em um
ambiente silencioso, longe de ruidos como vento forte, carros ou mdquinas. Ficar o

mais préximo possivel da pessoa falando para captar o som com clareza.

16



Estabilidade e Movimento
Para que o video ndo fique tremido: Segure a cdmera firme com as duas mdos ou
apoie-a em uma superficie estdvel. Movimente-se lentamente se precisar seguir algo

ou alguém, para garantir que as imagens fiquem suaves.

Etica e Respeito na Captacéio de Imagens

Respeito as Pessoas

Sempre peca permissdo antes de tirar fotos ou gravar videos de pessoas. Elas
devem estar cientes de como suas imagens serdo usadas. Respeite as tradigdes e os
costumes de cada comunidade. Algumas prdticas podem ndo permitir o registro de

certos rituais ou eventos.

Respeito a Cultura
As imagens devem valorizar e respeitar a identidade cultural de cada comunidade.

Evite esteredtipos ou representagdes que possam distorcer a realidade.

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN
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Uso Consciente das Imagens
Ao compartilhar suas fotos e videos, seja na internet ou em eventos, certifique-se de

que os participantes sabem onde e como as imagens serdo usadas.



Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN

Dicas Praticas

« Envolva a comunidade: Incentive todos a participarem, seja posando para fotos,
filmando ou ajudando na criagdo de ideias para videos.

o Conte histdrias auténticas: Mostre o dia a dia da sua comunidade, os saberes
tradicionais, os desafios e as conquistas.

« Reveja seu material: Antes de compartilhar, veja as fotos e videos para garantir

que eles representem bem a sua comunidade.

Ferramentas Acessiveis
Celulares: A maioria dos celulares atuais tem cdmeras que podem tirar boas fotos e
videos. Com um pouco de prdtica, vocé pode aprender a usar seu celular para

captar imagens de qualidade.

Cdmeras simples: Se tiver acesso a uma cdmera digital, use-a para garantir ainda
mais qualidade nas imagens. Aprenda a ajustar a iluminag¢do e o foco para

melhorar os resultados.

Aplicativos para edicdo: CapCut, com foco em edicdo de video, e Canva, para
edicdo de fotos, videos e materiais grdficos, sdo dois aplicativos disponiveis em

versdo gratuita ou premium para smartphones e computadores.
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Exerca a criatividade!

« Poemas, contos e poesias: Transformar o seu trabalho em arte € uma maneira
poderosa de passar sua mensagem. Pegue palavras que representam seu
projeto e crie poesias ou histdrias simples que toquem o coragdo das pessoas.

Isso ajuda a sensibilizar e envolver o publico.

"Ndo serei o poeta de um mundo caduco.
Também ndo cantarei o mundo futuro.
Estou preso & vida e olho meus companheiros.
Estéo taciturnos mas nutrem grandes esperancas.
Entre eles, considero a enorme realidade.

O presente é tdo grande, néo nos afastemos.

Né&o nos afastemos muito, vamos de mdos dadas."

Carlos Drummond de Andrade

« Teatro, apresentacées e fantoches: Contar histérias de maneira divertida e
visual também pode atrair muita aten¢do. Que tal usar o teatro ou bonecos
para mostrar como os produtos da sua comunidade chegaom & mesa das

7

pessoas? E uma maneira ludica de explicar o impacto do seu trabalho.

+ Cineclube: Organize sessdes de filmes ou videos relacionados ao seu projeto.
Mostre produgdes sobre agricultura sustentdvel ou temas que se conectem ao
que vocés fazem. Isso ajuda a educar e envolver a comunidade de forma

interativa.

« Fotografia: Fotos chamam a atencdo e deixam sua mensagem mais bonita.
Ndo precisa de cmera cara — o celular j& faz muito! Tire fotos do seu produto,
da plantagdo, do dia a dia do trabalho. Mostre como ele é especial!

« Videos: Contar sua histdria em video é uma étima maneira de aproximar as
pessoas do seu projeto. Mostre como é o trabalho, os processos, e quem estd

envolvido. Use o celular mesmo para fazer videos curtos e criativos.
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Planejamento de Comunicaciao

Uma forma de planejar a comunicacdo da iniciativa, projeto ou organizagdo é por
meio de um plano. Construir um plano de comunicagdo € fundamental para

estruturar tarefas e dividir os fluxos de trabalho.

O plano pode ser mais simples ou complexo, a depender da demanda e da
necessidade. Pode ser mais "macro" ou "micro". Um plano para uma campanha
pontual, por exemplo, um plano para a comunicag¢@o semestral da organizagéo, um

plano para a comunicagao do projeto ao longo de toda implementacdo, etc.

Diagnéstico de Necessidades

Avaliar as necessidades e capacidades de comunicag¢do da comunidade.

« Exemplo: uma pesquisa simples pode ser feita para entender quais meios de

comunicagdo sdo mais usados e acessiveis pela comunidade local.

Definicio de Mensagens-Chave

Decidir quais sdo as mensagens mais importantes a serem transmitidas.

« Exemplo: "Agricultura Familiar Sustentdvel: Protegendo o Futuro da Nossa
Comunidade" pode ser uma mensagem central para campanhas de

conscientizacdo.
Conhecer sua mensagem, seu publico-alvo e objetivo é fundamental para o
planejamento da comunicagdo. A mensagem € um posicionamento da misséo da
organizacdo, projeto ou iniciativa.

Exemplo de diretriz para constru¢do da mensagem-chave:

Nossa organizacdo/projeto existe para fornecer [beneficio], [beneficio] e/ou

[beneficio] para [publico-publico] por meio de [produto ou servico].

20



Escolha dos Canais de Comunicacao

Identificar os melhores meios para alcangar o publico-alvo.
« Exemplo: se a maioria da comunidade tem acesso ao rddio, esse canal deve ser
priorizado; se a internet estd disponivel, redes sociais podem ser um

complemento.

Lembre-se: existem outras possibilidades de plataformas de comunicacdo, para
além dos convencionais redes sociais, outdoor, jornal impresso... outros “como”

possiveis: Carro de som, Anuncicleta, Panfletos Tv Comunitdria, Teatro, Grafitagem.

Monitoramento e Avaliacdo

Acompanhar os resultados da comunicacdo e ajustar conforme necessdrio. Pense
objetivos calculdveis e temporizdveis.
« Exemplo: 1- conquistar um aumento de 100 seguidores em cinco meses; 2-
colocar quatro noticias na imprensa local ao longo do ano, etc.; 3- apds realizar
um evento ou campanha, a organiza¢do pode realizar uma avaliogdo para

saber se as informagdes foram bem recebidas e compreendidas.

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN
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Equipe do ISPN monitora projeto (GEF/Pnud) na comunidade Bom Sucesso, Sertéo do Pajeu
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A assessoric de imprensa é uma ferramenta importante para aumentar o
visibilidade do projeto e das a¢des da sua organizacdo. Ela envolve a criagdo de
estratégias para divulgar seu trabalho na midia local, regional ou nacional,
fortalecendo a imagem da organizacdo e ajudando a atrair mais apoio e

reconhecimento.

Como Desenvolver uma Assessoria de Imprensa Eficiente

« Mantenha contato com jornalistas locais: Identifique jornalistas que cobrem
temas de agricultura, meio ambiente e sustentabilidade, temas relacionados co
projeto/organizacdo de forma geral. Estabeleca um relacionamento com eles
para facilitar a divulgagdo de suas agdes.

« Crie um mailing de imprensa: Organize uma lista de contatos de veiculos de
comunicacdo (rddios, jornais, sites de noticias) que possam se interessar pelas
suas atividades.

« Elabore releases de imprensa: Um release é um texto curto, objetivo e
informativo que apresenta as agdes do projeto de forma jornalistica. Ele deve
responder as perguntas bdsicas: "o qué", "quem", "quando", "onde" e "por qué".
Exemplo: um release anunciando a inauguracdo de uma feira de produtos
orgdnicos.

« Prepare porta-vozes: Defina pessoas da organizacdo que estejam preparadas
para dar entrevistas e representar a organiza¢do diante da midia. Esses porta-
vozes devem estar bem informados sobre os objetivos e resultados do projeto.

« Acompanhe as noticias: Fique atento as publicagdes sobre a sua organizag¢do na
imprensa e guarde cépias dos artigos e reportagens para futuras referéncias e

prestacdo de contas.
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A identidade visual é a "cara" da sua organizagdo. Ela é composta por elementos
grdficos, como logotipo, cores e tipografia, que ajudam a criar uma imagem
consistente e profissional. Ter uma identidade visual bem definida fortalece a

comunicacdo e facilita o reconhecimento da organizagdo pelo publico.

Vale lembrar que a criacéo de identidade visual (ID) ndo é uma tarefa simples e
geralmente € realizada por profissionais de Design. No entanto, se o seu projeto ou
organizag¢do ndo tiver essa possibilidade, recomendamos que seja feita de forma
colaborativa e caseira, utilizando tutoriais disponiveis na internet e envolvendo a

comunidade no processo.

Foto: Camila Araujo/Acervo ISPN

Assessora do ISPN observa rétulo de produto da Associacdo Agroecoldgica do Pajeu

Como Criar e Usar uma Identidade Visual

+ Logotipo: O logotipo é o simbolo visual da sua organizacdo. Ele deve ser simples,
facilmente reconhecivel e transmitir os valores da sua comunidade. Exemplo: um
logotipo que combine elementos da natureza, como plantas ou animais, pode
destacar o foco em sustentabilidade.

« Cores e Tipografia: Escolha uma paleta de cores que represente a sua missdo
(ex: verde para sustentabilidade) e defina uma tipografia que seja legivel e

coerente com o estilo da organizagdo.
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» Aplicacéo da Identidade Visual: Use o logotipo e as cores em todos os materiais
da organizagdo, como boletins, cartilhas, banners, redes sociais e até em
embalagens de produtos, se aplicdvel. Exemplo: criar uma linha de produtos
com rdtulos padronizados usando a identidade visual da organizagdo.

+ Manual de Marca: Se possivel, desenvolva um pequeno guia que explique como
usar o logotipo e as cores da organizacdo corretamente, para que haja

consisténcia em todos os materiais de comunicacdo.

Comunicacao ecossocial

Chamamos de comunicag¢do ecossocial a comunicag¢do feita em torno de projetos

apoiados pelo Fundo Ecos. Vamos ver as boas prdticas para esta finalidade.

Boas praticas

Para comunicar sua iniciativa, é necessdrio que vocé a vincule com seus apoiadores
e financiadores. Por isso, sempre inclua em seus materiais de comunicagdo a
logomarca desses agentes.

Vocé as encontra no site do Fundo Ecos (fundoecos.org.br), na Area do Beneficidrio.

Foto:Reprodugdo/Fundo Ecos

Fundo

Ecos ESTRATEGIA EDITAIS PROJETOS NOTICIAS HISTORIAS DOADORES™ AREA DO BENEFICIARIO

PPP-ECOS AGORA
E FUNDO ECOS.

Cultivando caminhos para o
protagonismo comunitdrio.

Pdgina inicial do site Fundo Ecos com destaque para a aba ‘Area do beneficidrio'

Os apoiadores do 45° edital Fundo Ecos s&o o Fundo Global para o Meio Ambiente (GEF),
Small Grant Progamme (SGP) e o Programa Nacdes Unidas para o Desenvolvimento

(PNUD). A barra de logos a ser utilizada estd em "Projetos GEF 8 (Cerrado e Caatinga)".
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Foto: Reprodugdo/Fundo Ecos

Projetos GEF 8 (Cerrado e Caatinga)

8 P;ne\lr,lfé 4:!2\\%;?3] Fundo
19 ma rants L)
gef = — 1PN S Ecos

Barra de logos de apoiadores do 45° edital Fundo Ecos

Para o uso dos logotipos desses financiadores em seus materiais de comunicagdo, é
preciso respeitar a distdncia, o formato e a ordem dos logos. Orientamos o uso
desta maneira (abaixo), com os pontos vermelhos representando o espaco

necessdrio entre um logo e outro.

Horizontal:

9 P““*GEF ff}z%fi%....FundO.... -

SmallGrants® ®® *IFIIN]® ®® °® Q Ecos
gef Programme m ISPN NOSSO
e b PROIETO
IR P O (caso (4] Projeto

possua logo)
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Importante:

« Procure manter todos os logotipos no mesmo tamanho.

« Ndo deforme os logotipos ao aplicd-los no material; ajuste-os
proporcionalmente para evitar distorgoes.

+ Respeite o espacamento entre os logotipos. Deixe um espaco adequado entre
eles para que ndo fiquem muito préximos, evitando que a leitura seja
prejudicada.

« Nd&o se esqueca de utilizar a barra principal com o logotipo do financiador. Em

caso de duvidas, entre em contato.

Para a inser¢céo dos logotipos de outros parceiros e apoiadores, coloque-os na
mesma linha dos parceiros principais. Certifique-se de incluir apenas os parceiros

relevantes para o evento ou projeto.

A -
e P gr]r;eaﬁEGFrams ﬂm I;FN EU ndo ®
rogramme
U T Ccos NOSSO
gef o= Nosso
Foumabegerc nagir
LualPyR Instituto
'C:\EEQG%) “..i de Pesquisa
VIDA Ambiental
| pAM da Amazénia

Como NAO fazer:

O
gef ISPN

INSTITUTO SOCIEDADE,
POPULACAO E NATUREZA

N

gef

. E importante respeitar o limite mdximo de até 7 logos na mesma linha.

Recomendamos usar as logos do ISPN e do Fundo Ecos junto com a dos
financiadores, como apresentamos no exemplo acima.

« Caso existam mais logos, a ordem de aparigdo podem ser por ordem alfabética,
ou por grau de envolvimento com o projeto ou evento/agdo que estd sendo

divulgado/a.
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Anotacdes

27



28



29



30



31



32



“Cultivando caminhos
para a transformacéo”

Conheca nossas iniciativas:
ispn.org.br
fundoecos.org.br
agroindustria.org.br
capta.org.br
tonomapa.org.br
cerrado.org.br
cerratinga.org.br

Nas redes sociais:
facebook.com/ispnbr
youtube.com/institutospn
instagram.com/ispn_brasil

INSTITUTO SOCIEDADE,
POPULACAO E NATUREZA

=7 ISPN
S

Contato em instituto@ispn.org.br



INSTITUTO SOCIEDADE,
POPULACAO E NATUREZA
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